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Tirk Ytong’un 60. yilini kutlamak
lizere hayata gegirilen “Sarinin izi”
projesi, alisiimisin digsinda bir marka-
sanat is birligi 6rnedi sunuyor.

Urk Ytong'un 60. yilini kutlamak
T Uzere Ozel bir sanat deneyimi
yaratma fikri yaklasik bir buguk
yil dnce ortaya ¢iktl. Kendine 6zgu
durusu ve degerleri ile yapi malzemeleri
sektérinde one ¢ikan bir marka
olan Ytong, yasam alanlarina kattigi
degerler ve iletisim stratejileriyle
fark yaratan bir marka konumunda.
Yapilara kazandirdigi isi yalitimi, enerji
verimliligi, hafiflik gibi avantajlar
ve urln kalitesi ile itibarli, yenilikgi
ve yaratici bir marka ve Urln olarak
taniniyor. Bu noktada projenin daha iyi
anlasilabilmesi i¢gin sirketten kisaca s6z
etmekte fayda var.

Markanin Ge¢misi ve Cesur Adimlari

Turk Ytong 60l yillarda kimsenin
bilmedigi yeni bir yapi malzemesini
uzun soluklu bir cabanin ardindan
Turkiye'ye getirmis, insaat gibi
geleneksel bir sektorde tabulari
yikarak, 1si yalitimi, enerji verimliligi gibi
bir¢ok yenilik¢i kavrami da sektorine
kazandirmis bir sirket. Bu cesur adimlar
ve benimsenen degerler markayi 60 yil
boyunca sektorde lider kilmis. Markanin
gegmisini, irindn mekana ve yasama
kattigi dederlerin izini sirdugimuzde
bir¢ok hikdye oldugunu gérdik. Sarinin
izi, markanin sahip oldugu degerleri
iletisime tagima ve 60 yillik hikayenin
barindirdigi cesaret ve tutkuyu
yansitma fikri Gzerine kurgulandi.

Motivasyonumuz

60. yili kutlamanin pek ¢ok farkli bigimi
olabilirdi. Siradan kutlamalardan ziyade
markaya yakisacak, unutulmaz bir
proje gergeklestirmeye karar verdik.
Geleneksel davet ve etkinliklerden
uzaklasarak, markanin 6zinden ilham
alan, yalin, marka ve Grin odakl, ayni
zamanda sosyal bir bakis acisina sahip
bir projeyi hayata gecirmek istedik. Bu
yilin basindaki blyuk deprem felaketini
g6z 6nunde bulundurarak, bu alanda da
bir sorumluluk Gstlenme gerekliligini
hissettik.

Ambalajin ve tasarimin giicii

Ytong logosu sari ve siyah renklerden
olusuyor. Sari rengin ambalajlarda
kullaniimasi markaya 6nemli bir
gorianurlik sagliyor ve bir bakima marka
icin dogal bir acik hava mecrasi sagliyor.
Bir sehirde dolasirken, insaatlarda,

bir kamyonun tzerinde her an bu sari
renkli ambalajlara rastlayabilirsiniz. Yil
boyunca Ytong paketleri tim sehirlere,
insaatlara yayiliyor. Bir insaatta

Ytong'un sari rengi guzel bir kontrast
ve pozitif bir algl yaratiyor. Bu renk
stratejisi, ambalajlarin merkeze alindigi
yaratici bir kampanya planlamasina
ilham verdi. Ambalaja yaptigimiz kiigik
bir dokunus buyuk bir etki yaratti.

Dogru yerden baslamak

Sanat ve tasarim platformu
Mercado’nun Uretimlerini
goérdigumuzde bu projeyionlarla
yapabilecegimizi anladik. Bir araya
geldigimiz ilk toplantida, ayni
zamanda mimar olan Mercado’nun
kuruculari Yagiz Geng ve Tuna Mert
Topuz’un yaraticiliklari ve alana olan
hakimiyetlerinin projenin dogru
yonlenmesine katkisi olacagini gordik.
Kurgudan iletisime, sergiden etkinliklere
her detayla birebir ilgilendiler.
Sanatcilarin da katiimasiyla, bastan
sona ¢ok pozitif, uyumlu, Gretken bir
calisma ortaya ¢ikti.

Tdrk Ytong’un énerilerimizi kabul etmesi
tabi ki en 6nemli adimdi. Yonetimin bu
vizyona sahip olmasi isleri kolaylastirdi.



PR ATOLYE

82

Oldukga cesur bir karardi. Dusinin,
en onemli musteri temas noktasi
olan Urtin ambalajlarinizi degistirip,
logonuzu kig¢ultldp Uzerine sanat
eserleri basacadiz diyoruz ve marka
buna tamam diyor. B2C'de ¢ok sayida
ornekleri olabilir ama yapi malzemesi
sektorunde bu tarz yaratici iletisim
kampanyalarina ¢ok rastlamiyoruz.

Tuvale déntisen lriin ambalajlari

Ytong’'un yasam alanlari olustururken
hayata kattigi alti 6nemli degeri
sanatsal bir kurguyla paylagsmak
projedeki oncelikli hedefimiz oldu.
Markanin ve sari rengin giclne
glvenerek ambalajlari sanatgilara

bir tuval olarak sunduk. Malzemenin
“cevre dostu, guvenli, sicak, dayanikli,
uyumlu ve hafif olma” kavramlarini, yeni
nesil U¢ sanatgl kendi deneyimleri ve
bakis acilariyla gorsellestirdi. Sanatgl
Meltem $Sahin, illUstrator Burak Beceren
ve ¢ok yonli tasarim stidyosu Piknik
Works'Un alti tasarimi, ikonik sari Ytong
ambalajlarina basildi.

Tasarimlarla birlikte birer sanat

eserine donusen Ytong ambalajlari
kentin dort bir yanindaki santiyelere
dagitildi. insaat gibi algisi cok da olumlu
olamayan bir sahaya ve kente pozitif bir
sanat mudahalesi olarak kurguladigimiz
Sarinin izi, 6nce istanbul’un sonra

da Tarkiye'nin en buylk agik hava
sergisi oldu. insanlarin yolda yirirken,
trafikte yol alirken her an her yerde
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Sarinin izi'yle karsilagsmasi mimkin. Bu
gercekten sira disi bir agikhava mecra
kullanimi ayni zamanda. CunkU insaatlar
sehrin her yerinde, yasamimizda
yapilarin 6nemi ¢ok fazla. Yasamimizin
yuzde 90’ninI yapilarin igerisinde
geciriyoruz. Surekli kentsel dontusimu
konusuyoruz, givenli barinmay!,
metrekareleri, manzaray:. Sarinin izi
6zunde Ytong’un yasam alanlarina
kattigi degerlere vurgu yapiyor.
Dayanikllik, saglamlik, glven, yalitim,
cevre ile uyum, sicak bir yuva. Ytong
tim bunlari mekana, yasamlarimiza
kazandiriyor. Sarinin izi de tim bunlari
sanatin guclu anlatisi ve yorumuyla,
estetik ve eglenceli bicimde aktariyor.

Alisilmigin disinda bir marka-sanat is
birligi

Ytong'un sanati iletisim stratejisine
tasimis olmasi gercekten cok yenilikgi
bir bakis agisi. Bir ilki gerceklestirmek,
insaatta da sanat olabilecegini
gostermek, sanati kamusal alana
santiyelere kadar tagimak mutluluk
verici. Bu projede marka - sanat
isbirligi, bir sponsorluk vb sekilde degil
markanin iletisim stratejileri, degerleri
ve Urlnleriile butlinleserek ortaya
¢ikiyor. Bunu oldukga mutevazi, sade
ancak bir o kadar da sasirtici ve dikkat
cekici bir sekilde yapiyor. Ytong'un
zihinlerde zaten guzel bir algisi vardr.
Sarinin iziile o imaja pozitif bir dokunus
yapmis olduk. Biraz estetik biraz da
eglence kattik. Hedef kitleyi sasirtmak
istedik. Ingaatta neden sanat olmasin
dedik. Sanatin alisilagelmis mize
galeri gibi nezih ve tanimli mekan ve

bicimler disinda bir alana taginmasi
icin son derece sasirtici, yenilikgi ve
yaratici bir yol bulmustuk. Bir yapi
malzemesi ambalajini sanat eserine
donusturap, santiye gibi en umulmadik
yerlerde, belki de sanata ve tasarima
en uzak olabilecek kesimlere ulastirdik.
Bu projede yer alan sanatcilari da
heyecanlandirdi. Tasarimlarinin bu
kadar genis Kitlelerle paylasiimasi onlar
icin de mutluluk vericiydi.

Proje stresince fabrikalarda, insaatlarda
¢ok bulunduk. Tasariml ambalajlarin
indigi santiyelerde ustalarin gorselleri
yakindan inceledigini, aralarinda “su
guzel, bunu begendim” diye segim
yaptiklarini, tasarimlari yorumladiklarini
gorduk. Yoldan gegen insanlarin donup
bakmasi, incelemesi bizi mutlu etti.
Insanlar yolda yurtrken karsilastiklari
bu ambalajlari bizlere, sanatcilara
gonderiyor. Bu etkilesimi yakalamak
onemliydi.

Projenin her adimi ayri etkilesim
sagladi

Proje kolektif bir ¢calismanin drind.
Mercado ekibi, sanat¢ilar Meltem Sahin,
Burak Beceren ve Piknik Works, gorsel
kimligi tasarlayan Informal Project
ekibi, Tirk Ytong'un pazarlama ekibi ve
iletisim danismani Serhat Ozktikci
basta olmak Uzere farkli disiplinlerden
20’den fazla uzman katki verdi projeye.
1,5 yil gibi bir streyle, son derece detayli
bir planlama ve dogru ¢6zim ortaklari
ile calismak, basariya ulagsmamizi
kolaylastirdi. Projede yer alan herkes
birbirinin uzmanligina givendi ve
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bu strecin hizli ve dogru ilerlemesini
sagladi. Sanatgilarin tasarimlari, gorsel
kimlik tasarimi, ambalajlarin Gretilmesi,
fotograf ve video prodiksiyonlari,
basin iletisimi, sosyal medya kullanimi,
sergi, kitap, agik hava, agilis ve soylesi
etkinlikleri gibi bircok calisma hayata
gegirildi.

Projenin her adimi ayri bir etkilesim
sagladi. Tasarimli ambalajlarin sehirlere
yayllmasiyla 6nce dev bir acik hava
sergisine donustu, sonra 10 gunlik
mekansal bir sergi ile malzeme, sanat
ve tasarim deneyimi yaratildi, sergi
suresince soylesi ve etkinliklerle birgok
farkh disiplinin katilimi saglandi. Sirada
projeyi anlatan 6zgun bir kitap ve
depremden etkilenen mimar adaylari
icin tasarlanmis bir burs projesi var.

Sergiye paralel etkinlikler deger katti

Proje kapsaminda, kent-mimarlik-sanat
ekseninde kolektif bir etkilesim mekani
olusturmak ¢abasi ile Bomontiada’da 10
gunluk mekansal bir sergi dizenlendi.
Sergi sresince sanat, mimarlik ve
marka basliklarinda U¢ ayri oturum
gerceklestirildi. “Kente Sanatla iz
Birakmak” baslkliilk sdylesiye, projeye
eserleriile katkl veren sanatcilar konuk
oldu. “Mimarlikta iz Birakmak” baslikli
soylesiye Y. Mimar Busra Al, Mimar
Omer Selcuk Baz ve Banu Binat konuk
oldu. “Marka iletisiminde Sanat ile iz
Birakmak” baslikli sdylesi ise iletisim
dinyasinin énemliisimleri Dog. Dr.
Deniz Akbulut, Serap $ahin Durak,
Bilent Fidan ve Serhat Ozkitikei'nin
katilimr ile gerceklesti. Bu etkinlikte

IAU PR Atélye ekibinin de yer almasi
bizleri cok mutlu etti. Katiima sansi
bulamayanlar, sdylesinin video
kaydini PR Atdlye Youtube kanalinda
bulabilirler. Soylesilerin yani sira basin
toplantisi ve acgilis etkinliginin sergi
alaninda yapilmasinin mekaninin

¢cok amagh kullanimina iyi bir érnek
oldugunu séyleyebilirim.

iletisimle fark yaratmak

Sonug olarak, Turk Ytong “Sarinin
izi” projesi ile marka-sanat iliskisinde
yeni, 6zgln ve yaratici bir yol
tanimladi. Ustelik bunu insaat
malzemesi markalari i¢in genellikle
zorlu gorunen bir alanda ve iletisim
stratejisine, kurumsal kimligine
entegre bicimde yapmay!i basard.
Markaya statu kazandiran ve kolay

kolay kopyalanamayan bu tir 6zgin

iletisim projeleri, markalara rekabet
ortaminda fark yaratma ve one ¢cikma
firsati sunuyor. Turk Ytong’'un bu proje
ile sektortne ve marka dinyasina
biraktigi glzel izleri, gorsel dinyamizi
zenginlestiren bu tarz i birliklerini
artirarak strdtrmesini diliyorum.
Projenin yurutucusu olarak, katki ve
emek veren herkese tesekkir ediyorum.

istanbul Aydin Universitesi'ne, Halkla
lliskiler ve Tanitim Bolim Baskani Sayin
Dog. Dr. Deniz Akbulut’a ve sevgili PR
Atolye ekibine surecteki katkilariicin ve
projeyi anlatma firsati verdikleriicin de
ayrica tesekklr ederim.




